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THE GOODWINS

Vorwort
Uber The Goodwins

The GOODWINS ist die nachhaltige Kreativagentur, die das Gute erfolgreich macht.

Wir arbeiten fiir Marken, die ein besseres Leben ermoglichen und beriicksichtigen Nachhaltigkeitsaspekte in
allen relevanten Prozessen: ausgehend von der Entwicklung von Markenstrategien bis hin zur Umsetzung von
Kommunikationsmaf3nahmen.

Wir setzen den Fokus auf Multiplikation positiven Impacts und arbeiten ausschliefSlich mit Unternehmen
zusammen, deren Geschaftsmodell zu einer nachhaltigen Transformation beitragt bzw. beitragen kann. Dadurch
mochten wir die Diffusion nachhaltiger Produkte und Dienstleistungen im Markt unterstiitzen.

Im Rahmen unseres Consulting-Geschafts begleiten wir Unternehmen bei der Transformation - beispielsweise
durch die Entwicklung von Nachhaltigkeitsstrategien oder Geschaftsmodellen.

Um unseren eigenen Beitrag zur Bekampfung der Klimakrise zu leisten, messen wir unsere
Treibhausgasemissionen und arbeiten an MafSnahmen, um diese sukzessive zu reduzieren. Die Ergebnisse
veroffentlichen wir im The GOODWINS Treibhausgasbericht.



Methodik und Vorgehen

Grundlagen

Unser Nachhaltigkeitsteam erfasst unsere Treibhausgasemissionen in
Anlehnung an die Richtlinien des Greenhouse Gas Protocol Accounting and
Reporting Standard.

Dementsprechend folgen wir den Prinzipien Relevanz, Vollstdndigkeit,
Konsistenz, Transparenz und Genauigkeit bei der Erfassung unserer
Treibhausgasemissionen und bei der Erstellung dieses Berichts.

Fiir die Berechnung der Emissionen verwenden wir Emissionsfaktoren, die
aus anerkannten wissenschaftlichen Datenbanken stammen (beispielsweise
PROBAS UBA und GEMIS 5.1). Diese fithren wir mit entsprechenden
Verbrauchswerten im anerkannten Tool “ecocockpit” zusammen.

Die Emissionen werden als COZ-Aquivalente berechnet und ausgewiesen;
hierbei wurden alle nach IPCC als relevant definierten Treibhausgase
bertcksichtigt. Fiir die Ermittlung der Emissionen durch Stromverbrauch
wurde die Market-Based-Methode verwendet.




Bilanzgrenzen
Grundlagen

Zeitraum: 01.01.2022 - 31.12.2022

Standort: Wir messen unsere Treibhausgasemissionen im Rahmen eines
Corporate Carbon Footprint (CCF) und bertcksichtigen dafiir unseren
Hauptstandort in Berlin.

Dort und im Home Office haben durchschnittlich 27 Mitarbeitende
gemeinsam an Kampagnen, Strategien und Geschaftsmodellen fir eine
nachhaltigere Wirtschaft gearbeitet.

Scopes: Wir messen und berichten unsere Treibhausgasemissionen in den
Scopes 1, 2 und 3. Zielsetzung ist eine moglichst umfassende Darstellung
unseres FufSabdrucks. Hierbei orientieren wir uns an der Definition des
Greenhouse Gas Protocol Accounting and Reporting Standard.




THE GOODWINS

Bilanzgrenzen
Grundlagen

Fir unsere Biiromobel sowie IT-Geréte erfassen wir keine Emissionen, da diese grofdtenteils gebraucht oder
,<refurbished“ angeschafft wurden.

Die Emissionen, die durch die Produktion von Werbemitteln bei unseren Lieferant:innen in der vorgelagerten
Wertschopfungskette entstehen, haben wir ebenfalls noch nicht bilanziert, da Daten fir eine vollstandige
Erfassung noch nicht vorlagen bzw. sehr komplex und aufwandig waren. Die Treibhausgasemissionen einzelner
Film- und Fotoproduktionen hingegen werden seit Ende 2022 gemessen und gemafs anspruchsvollen
Green-Production-Prinzipien reduziert und kompensiert. Perspektivisch mochten wir die produktionsbezogenen
Emissionen in unsere Treibhausgasbilanz aufnehmen.

Auch nachhaltigere Produkte und Dienstleistungen, fir die wir uns im Rahmen unserer Geschaftstatigkeit
einsetzen, haben einen Fufdabdruck und Werbung fordern Mehrkonsum. Dies ist uns bewusst und auch hier wollen
wir kinftig einen relevanten Umgang schaffen. Noch konnen wir die in der nachgelagerten Wertschopfungskette
entstehenden Emissionen mit den uns aktuell zur Verfiigung stehenden Werkzeugen nicht ermitteln. Sie sind
deshalb ebenfalls nicht bilanziert. Wir arbeiten aber an weiteren Ansatzen zu Ermittlung unseres ganzheitlichen
FufSabdrucks.



Treibhausgasbilanz 2022

Ubersicht

Im Jahr 2022 haben wir insgesamt 17.856 kg CO,- Aquivalente an
Treibhausgasemissionen verursacht.

In Scope 1 fallen keine Emissionen an, da sich unsere Biirordume in
einer gemieteten Immobilie mit Fernwarmeanschluss befinden und wir
keinen eigenen Fuhrpark besitzen.

Die Emissionen in Scope 2 entstehen durch die Nutzung von
Fernwarme. Wir beziehen zertifizierten Strom aus erneuerbaren
Energien - dieser geht gemafd der Market-Based-Methode
emissionsfrei in unsere Bilanz ein.

In Scope 3 werden unsere Emissionen besonders durch die
Arbeitswege unserer Mitarbeitenden sowie durch notwendige
Geschaftsreisen verursacht. Wahrend wir die Arbeitswege nur bedingt
beeinflussen kdnnen, gehen wir nur auf Geschaftsreise, wenn dies auch
wirklich notwendig ist. Hierbei greifen wir soweit moglich auf
emissionsarme Transportmittel zurtck.
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THE GOODWINS

Treibhausgasbilanz 2022

Detaillierte Aufstellung

Emissionsquellen kg COZ-Aq. Anteil A vs. PY
Scope 1 - direkte Emissionen 0 0,0 % +0,0 %
keine 0 0,0 % +0,0 %
 Scope 2- indirekte Emissionen 5339 209% -39,1%
Eingekaufte Wéirme (Fernwirme Biiro) 5.339 29,9 % -39,1%
Eingekaufter Strom (Okostrom Biiro) 0 0,0 % +0,0 %
* Scope 3 - indirekte Emissionen (vor- und nachgelagerte Wertschopfungskette)y 257 701% -12,0 %
Anfahrt Mitarbeitende & Mobile Working 6.226 34,9 % -39,1%
Geschaftsreisen 4.079 22,8 % +344,7 %
Brennstoff- und energiebezogene Emissionen (Vorkette) 2157 12,1% -29,3 %
Eingekaufte Giiter und Dienstleistungen 17 0,1% +0,0 %
Trink- und Abwasser 38 0,2% +110,2 %
Treibhausgasemissionen gesamt 17.856 100,0 % -22,3 %
Emissionen pro Mitarbeiter:in [in kg / €] 6.593 -14,0 %

Emissionen pro € Umsatz [in g / €] 3,6 -57,2 %



Reduktion

Malknahmen

Wir haben uns das Ziel gesetzt, unsere Treibhausgasemissionen
kontinuierlich zu reduzieren.

Buro und Arbeitswege

Unseren Strom beziehen wir deswegen zu 100 Prozent aus erneuerbaren
Energiequellen. Durch unser Mobile-Working-Konzept ermoglichen wir

unseren Mitarbeitenden eine hohe ortliche Flexibilitat und tragen so zur
Vermeidung unnotiger Wege bei.

Geschiftsreisen

Da Geschaftsreisen zu Kund:innen und Lieferant:innen in unserer Branche
nicht zu vermeiden sind, nutzen wir immer die emissionsarmsten
Transportmittel - in den meisten Fallen ist das der Zug. Auf Flugreisen
greifen wir nur in seltenen Ausnahmefallen zurtck, in denen eine Anreise
per Zug oder PKW nicht moglich ist.




Kompensation

Malknahmen

Auch wenn wir daran arbeiten, lassen sich nicht alle
Emissionen reduzieren und wir sind von externen
Faktoren abhangig - beispielsweise muss ein Biiro im
Winter nun mal geheizt werden. Wir kompensieren
deswegen alle Treibhausgasemissionen, die wir nicht
reduzieren konnen, durch ausgewahlte
Klimaschutzprojekte.

Fur unsere Emissionen des Jahres 2022 haben wir
eine entsprechende Kompensation tiiber den Anbieter
atmosfair (atmosfair.de) vorgenommen, der seine
Projekte und Berechnungen nach strengem Gold
Standard durchfihrt.

THE GOODWINS

nachdenken « klimabewusst reisen

atmosfair

Zertifikat

THE GOODWINS Berlin GmbH
spart am 22.08.2024 mit atmosfair
38.000 kg CO, Treibhausgase ein.

Was bewirkt lhr Klimaschutzbeitrag?

Mit Ihrem Klimaschutzbeitrag in Hohe von 950,00 Euro unterstiitzen Sie unter anderem folgende Projekte:

Senegal: Sauberer Strom aus Indien: Effiziente Mali: Lindliche Elektrifizierung
Solaranlagen Holzvergaserdfen
Mit hrem Beitrag konnen senegalesische I Beitrag ermdgichtFamilen i Indien Mt I
i den Maii =
nachhaltig mit S olarstrom versorgt werden.  Aussto von CO, gine

atmosfair betreibt seine Projekte nach den im Kyoto-Protokoll verankerten Regeln des Clean
Development Mechanism (CDM) und zuséitzlich dem von interationalen Umweltorganisationen
etablierten ,Gold Standard". unabhanglge von den Vereinten Nationen zugelassene Organisationen (z.8.
o,

der Projekte.

Mit Ihrem Klimaschutzbeitrag (keine Kompensation) foldem Sie den Auf-und Ausbau von erneuerbaren

Energien in Entwi Die rechnen sichdie

an.

R\ L] 4 United Nati ons
£ 4 Gold Standard Q( ¢ Fram
as® Global Goa A\

ework Conventi
' NZF  Climate Chan nge

Mehr auf atmosfair.de
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Ausblick

Unser Plan fur die Zukunft

Der grofste Teil der relevanten Emissionen unserer Tatigkeit liegt in der
vor- und nachgelagerten Wertschopfungskette. Bisher konnen wir
diese Emissionen nicht in unserer Bilanz abbilden, da eine vollstandige
Erfassung sehr komplex und aufwandig ist (siehe auch “Bilanzgrenzen”
auf Seite 16). Wir haben uns vorgenommen, diese Datenliicke gemeinsam
mit Kund:innen und Lieferant:innen kontinuierlich zu verkleinern.

In 2022 haben wir bereits deutliche Fortschritte erreicht und bei mehr
als 10 Media-Produktionen Green Productions Standards angewendet,
die Emissionen ermittelt und Maf3nahmen zu Reduktion oder
Kompensation durchgefiihrt. Das mochten wir in Zukunft noch weiter
steigern. Ebenso suchen wir kontinuierlich nach neuen Losungen fir die
emissionsarme Ausspielung von Werbemitteln.




Ausblick

Unser Plan fur die Zukunft

Unsere Vision: die Dekarbonisierung des Marketing Plans.

Wir mochten unseren Kund:innen dabei helfen, ihre Marketing-
aktivitaten ganzheitlich auf Nachhaltigkeit zu optimieren. Entlang der
gesamten Customer Experience Journey: vom Storytelling tiber
Realisation bis zur Ausspielung, dem Hosting oder am POS ermitteln wir
Emissionen und identifizieren Hebel, mit denen Dekarbonisierung im
Marketing moglich ist. Damit leistet das Marketing einen wichtigen,
aktiven Beitrag zu den ‘Reduktions-Pfaden’ des Unternehmens und den
Zielen des Pariser Klimaabkommens.

Das nennen wir Green Marketing Operations.




THE GOODWINS

Ausblick

Unser Plan fur die Zukunft

Unser Masterplan ist grofSer. Neben der stetigen Verbesserung des direkten Impacts unserer eigenen
Geschaftstatigkeit sehen wir unsere Verantwortung in der Auswahl der Mafsnahmen, Projekte und Organisationen,
die wir unterstitzen. Wir sehen unseren Einfluss auf die Wert- und Schadschopfung der Gesellschaft. Unsere
Expertise setzen wir deshalb gezielt dort ein, wo wir den grofstmoglichen Impact fiir eine nachhaltige
Transformation und die Reduktion von Treibhausgasemissionen realisieren konnen.

e Wir mochten unmittelbar zur Transformation der zentralen Versorgungssysteme beitragen und so
insbesondere die Energie-, Verkehrs- und Ernahrungswende ermoglichen. Eine nachhaltige Dekarbonisierung
ist ohne diesen Wandel nur schwer zu erreichen.

e Wir schauen auf den Impact, den die Verbreitung der beworbenen Produkte und Dienstleistungen hat
(Advertised Emissions). Hierbei streben wir eine Verschiebung der jeweiligen Marktstandards zu
emissionsarmeren Losungen und einem veranderten Konsumverhalten mit weniger negativen Impact an.

Zusammengefasst sehen wir unsere Verantwortung nicht nur bei unseren unmittelbaren Emissionen, sondern
auch in jedem Einfluss, den unsere tagtagliche Arbeit haben kann, damit die Transformation zu einer
nachhaltigeren Welt gelingt.
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THE GOODWINS

Berlin, Juli 2024

Telefon: +49 (0)30 284 897 73

THE GOODWINS Berlin GmbH hallo@thegoodwins.de
Swinemiinder Strajf3e 121

10435 Berlin

Deutschland



